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EL MILAGRO DE SOR VERONICA
Un convento e Burgos esconde
0 mejor guardado de la Iglesia

.0S ANGELES, AUTOPISTA AL CIELO
| asombrosa historia de la capital del éxito |

LA GUERRA DE LOS TRANSGENICOS
Espaiia, en el punto de mira
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DISENO

JUEGOS DE LUCES.

A Garcia Jiménez (en la foto en blanco
y negro) le gusta crear efectos de
luces y sombras tridimensionales
mediante la yuxtaposicién de
voliimenes geométricos. Un ejemplo
de esto es la luminaria decorativa
(sobre estas lineas) que disefié para
Foscarini en 2007.
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nueva promesa del “made in Italy” es espafiola. Se llama

“Wicente Garcia Jiménez, y sus ldmparas, siempre a base de
“volimenes geométricos, le han convertido en uno de los

creadores con mas proyeccion de este sector. Por Tachy Mora.

baja en Udine (Italia), donde no esta

muy bien visto utilizar los dos apellidos.

Y asl se lo han hecho saber. Pero quiza alli no
sepan que en Espafia los Vicente Garcfa se
deben de contar por miles y que es posible
que desde siempre haya necesitado usar el
Jiménez como distintivo. Ademas de porque

es totalmente licito y porque le da la gana.

Desde 2005, su rimbombante nombre
—segln los italianos— va de boca en boca en
el circuito del disefo. Este afio, Vicente Gar-
cfa Jiménez ha firmado la instalacién lumini-
ca que la prestigiosa firma de iluminacién

E | disefiador Vicente Garcia Jiménez tra-

Foscarini suele montar en la feria del mue-
ble de Milan, la mas importante del sector.
La relacién del disefiador con la marca viene
de largo. De un largo un poco corto, la ver-
dad, pues éste sélo tiene 31 afios. Aun asi, se
trata de una relacién muy intensa. Como él
mismo explica, “de Foscarini no te llaman de
un dfa para otro para que les hagas una ins-
talacién, eso sélo les pasa a los grandes”.
Garcia Jiménez llegé a Italia hace seis

anos con una mano delante y otra detras.
Era la primera vez que salia de Espafia y ate-
rrizé en Milan sin saber decir ni pepperoni.
Venia de haber trabajado en Barcelonaenla
oficina técnica de Santa & Cole, su primer y
(inico trabajo como disefiador industrial. Y se
puso a tocar las puertas, sin cita previa, de
los estudios mas grandes de la ciudad, entre
ellos el de Patricia Urquiola, que por aquella
época no era tan grande como ahora. Tras
unos meses en Milén viendo cémo le daban
con la puerta en las narices una y otra vez, le
llamaron de un estudio de arquitectura en
Udine para desarrollar un proyecto de ilumi-




nacion. En esa provincia del noreste de ltalia,
Garcia Jiménez encontro su sitio, del que de
momento no tiene intencién alguna de irse.

Su experiencia en la oficina técnica de
Santa & Cole fue lo que lievd al estudio de
arquitectura Enrico Franzolini a llamar a Gar-
cia Jiménez para un proyecto que se traia
entre manos. Se trataba de la creacién de
una nueva empresa de iluminacion, Karboxx.
La firma debuté en 2005 en el salén de ilu-

minacion Euroluce de Milan. Garcfa Jiménez, “De Foscar"n" no te "a_

que se venia gastando desde que estaba en

Santa & Cole gran parte de su sueldoen  mpan de un di'a para otro

construir los prototipos de sus propios dise-

fios, fue puesto en la érbita de laindustria  D@ra quUe les hagas una

italiana por este estudio, que ademas le dio e =

la oportunidad de dar a conocer estos pro- ].ﬂsta’aCIO"]_ Eso so’o
les pasa a los grandes”

totipos entre las empresas mas importan-
tes del sector. Asi, al mismo tiempo que tra-
bajaba en el proyecto de Karboxx, empezé a
desarrollar también otras piezas de ilumina-
cién para Pallucco y Foscarini.

Haber tenido la oportunidad de desarro-

llar el proyecto de Karboxx desde el inicio
fue algo que seguramente le sirvié a este jo-
ven valenciano para a continuacién hacer lo
propio con la firma espafiola Fambuena.
Todo surgié en Valencia, cuando en una cena
de antiguos comparieros de colegio Garcia
Jiménez se reencontré con el menor de los
hermanos Comes Fambuena, que sabia que
una de las cosas que su hermano mayor,
Francisco, querfa hacer en la vida era crear
una firma de iluminacién de disefio de alta
calidad. Cuando tras tantos afios sin verse
supo a qué se dedicaba Garcia Jiménez, de-
cidié ponerlos en contacto.

Fambuena nacié la misma
tarde que Garcia Jiménez acu-
dié a ver al mayor de los Co-
mes, que confié la direccién de
arte de la empresa. Entre am-
bos consiguieron en un tiem-
po récord montar una colec-
cién y una imagen solida con
la que debutaron en la feria
Light+Building de 2006. “La
gente pensaba que éramos ita-
lianos y se sorprendian cuan-
do decfamos gue éramos es-
pafoles" recuerda Comes.

En Fambuena, Garcia Ji-
ménez es quien dirige e inter-
viene en la creacién de lo rela-
cionado con la imagen de la
empresa. Se trata de que todo sea coheren-
te, desde el producto hasta el logotipo, las
fotograffas o los catalogos. Su labor es la de
un director de arte. "Esta figura es impres-
cindible para crear una empresa de este tipo
porque es el profesional que hace posible
que la firma siga un determinado rumbo”,
cuenta él. También propone a qué otros di-
sefiadores serfa interesante encargar los
nuevos productos. Fambuena, en sélo tres
afios, vende en mas de cincuenta paises. ¢Es
Vicente Garcia Jiménez otra gran promesa
del disefio espafiol? Todo apunta a que si. ®
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